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二、说明、目录、图表目录

 智能手机是指像个人电脑一样，具有独立的操作系统，可以由用户自行安装软件、游戏等第

三方服务商提供的程序，通过此类程序来不断对手机的功能进行扩充，并可以通过移动通讯

网络来实现无线网络接入的这样一类手机的总称。

近年来，伴随着移动互联网的快速发展，智能手机在厂家、运营商等多方推动下以极快的速

度持续普及。智能手机的硬件技术和软件技术都有了质的飞跃，双核甚至四核智能手机都不

再罕见，操作系统上也有了更多选择和新发展。  

2021年全年，中国智能手机出货量3.43亿部，同比增15.9%，占同期手机出货量的97.7%。2021

年全年，中国智能手机上市新机型累计404款，同比增长11.0%，占同期上市新机型数量

的83.6%。2022年全年，中国智能手机市场出货量约2.86亿台，同比下降13.2%，创有史以来最

大降幅。  

我国在2021年出台了《&ldquo;双千兆&rdquo;网络协同发展行动计划（2021-2023年）》和《基

础电子元器件产业发展行动计划（2021-2023年）》，规划中提到的相关战略布局对于我国手

机行业未来发展或会有重大影响。2022年7月，工业和信息化部、商务部、市场监管总局、药

监局、知识产权局等五部门联合发布了《数字化助力消费品工业&ldquo;三品&rdquo;行动方案

（2022-2025年）》，方案提出，以企业为主体的技术创新体系进一步健全，产品供给日益丰

富，质量与性能持续提升，在纺织服装、家用电器、食品医药、消费电子等行业培育200家智

能制造示范工厂，打造200家百亿规模知名品牌，产品服务质量和客户满意度持续提升。  

中企顾问网发布的《2024-2030年中国智能手机产业发展现状与市场年度调研报告》共十一章

。首先介绍了智能手机的定义及操作系统概况，接着介绍了国外智能手机的发展，然后对我

国智能手机行业的发展进行深入解析，接下来详细介绍了国内外重点智能手机厂商的经营状

况，并对智能手机行业的投资潜力及发展前景进行了科学的分析和预测。  

本研究报告数据主要来自于国家统计局、工信部、商务部、中企顾问网、中企顾问网市场调

查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型

，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对智能手机有个系统的了解、或想

投资该行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  
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